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1.	LOGO
VON DER TYPOGRAFIE ZUM ÄSKULAPSTAB:  
SYMBOLE UND BEDEUTUNGEN DES LOGOS

Die Initialen der Medizinischen Universität Graz bilden 
den Kern der typografischen Lösung. Wir verzichten 
bewusst auf prominente Bildelemente wie Wappen, 
Siegel oder Konterfeie. Damit schaffen wir eine klare 
Differenzierung und leichtere Wiedererkennbarkeit. 

Dadurch konnte das Logo auch sehr simpel gehalten 
werden. Das Stilmittel der Überlappung sorgt dafür, 
dass die einzelnen Elemente zwar gut erkennbar 
sind, sich gleichzeitig aber auch in ein einheitliches 
Bild fügen – eine subtile Parallele zu den ineinander
greifenden Bereichen Forschung, Lehre und Pa-
tient*innenbetreuung.

© Verdino

RICHTLINIE zur Verwendung des Logos: 
www.medunigraz.at/fileadmin/public/pdf_medunigraz/
grundsatzdokumente/richtlinien/Richtlinie_Nutzung_der_Namen_
und_des_Logos.pdf

DAS HAUPTLOGO

Als Hauptlogo wird einheitlich das Logo mit der 
Kurzbezeichnung “Med Uni Graz” verwendet. Diese 
Verwendung des Logos ist von der Sprache un-
abhängig, kommt also sowohl in deutsch als auch en-
glischsprachigen Kontexten zur Anwendung. Med Uni 
Graz ist die offizielle Abkürzung der Medizinischen 
Universität Graz. 

Das Hauptlogo ist bis auf wenige Ausnahmen die 
primär zu verwendende Form des Logos der Med 
Uni Graz.

Hauptlogo

LOGO FÜR DOKUMENTE

Für Dokumente und das Cover von Präsentationen 
wird das Logo mit den einzeilig ausgeschriebenen 
Bezeichnungen „Medizinische Universität Graz“ bzw. 
„Medical University of Graz“ verwendet.

Logo für Dokumente und Präsentationen

LOGO FÜR ORGANISATIONSEINHEITEN

Für Organisationseinheiten wird von der Stabsstelle 
Öffentlichkeitsarbeit und Veranstaltungsmanage-
ment nach Genehmigung durch den Rektor ein 
CD-konformes Sublogo erstellt und übermittelt. 
Dieses beinhaltet die unten angeführte Darstellung 
des Logos mit deutschem bzw. englischem Wortlaut 
und die Bezeichnung der jeweiligen Organisationsein-
heit.

Organisationseinheit
Medizinische 
Universität Graz

Logo für Organisationseinheiten

http://www.medunigraz.at/fileadmin/public/pdf_medunigraz/grundsatzdokumente/richtlinien/Richtlinie_Nutzung_der_Namen_und_des_Logos.pdf
http://www.medunigraz.at/fileadmin/public/pdf_medunigraz/grundsatzdokumente/richtlinien/Richtlinie_Nutzung_der_Namen_und_des_Logos.pdf
http://www.medunigraz.at/fileadmin/public/pdf_medunigraz/grundsatzdokumente/richtlinien/Richtlinie_Nutzung_der_Namen_und_des_Logos.pdf
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FARBVARIANTEN DES HAUPTLOGOS

Die Farbvarianten des Med Uni Logos unterscheiden 
sich größtenteils im „MU-Teil“ des Logos. Hier sind 
die Farbvarianten mit Beschreibung des Verwen
dungszweckes anhand des Hauptlogos dargestellt.

HAUPTVARIANTE GRÜN

Die grüne Variante ist die primäre Einsatzvariante für 
das Logo. Wo möglich, sollte diese verwendet werden. 

Die weiteren Farbvarianten sollen nur für spezielle 
Anwendungen eingesetzt werden. 

VARIANTE WEISS-HELLGRAU

Die weiße Variante ist besonders zum Einsatz auf 
dunklen Hintergründen (z. B. Website-Footer, Visiten-
karten, als Corner-Logo in Videos etc.) geeignet. Die 
Trennung zwischen „M“, „U“ und „Zunge“ wird hier 
durch eine leichte Schattierung der Überlappung er-
reicht, welche das Logo plastischer wirken lässt.

Farbvariante weiß-hellgrau

VARIANTEN EINFÄRBIG

Diese Varianten kommen zum Einsatz, wenn nur eine 
einfärbige Darstellung (z. B. Gravuren, Stempelprä-
gungen) möglich ist. Einfärbige Med Uni Logos gibt es 
in Grün, Schwarz und Weiß.

Farbvariante einfärbig grün

Farbvariante einfärbig weiß

Farbvariante einfärbig schwarz

DAS LOGO IN ENGLISCH

Das Hauptlogo (siehe vorne) kommt in deutschen und 
englischen Kontexten in gleicher Form zur Anwend-
ung, während das Logo für Dokumente und Präsen-
tationen sowohl in Deutsch als auch in Englisch zur 
Verfügung steht. 

Für die Organisationseinheiten gibt es entsprechende 
Übersetzungen für die Sublogos und die Briefkopf
logos.

Logo in Englisch für Dokumente und Präsentationen

Logo in Englisch für Organisationseinheiten
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Hauptlogo in 
Weiß auf CD-Farbe

Hauptlogo in 
Weiß auf CD-Farbe

Hauptlogo in 
Weiß auf gemuster-
tem Hintergrund

Hauptlogo auf 
dunklem Hintergrund

Hauptlogo auf 
hellem Hintergrund

Hauptlogo auf 
gemustertem Hinter-
grund

Hauptlogo auf 
gemustertem Hinter-
grund

DAS LOGO AUF UNTERSCHIEDLICHEN 
HINTERGRÜNDEN

Das Logo soll immer auf einem einfärbigen Hinter
grund präsentiert werden. Für die Hauptvariante 
Grün bietet sich am besten ein weißer Hintergrund 
an (kann ev. durch ein entsprechend weißes Rechteck 
oder einen weißen Balken erzielt werden); auch ande-
re helle einfärbige Hintergründe können verwendet 
werden.

Das weiß-hellgraue Logo kann auf dunklen einfärbi-
gen Hintergründen verwendet werden, die einfärbi-
gen Varianten kommen vor allem bei Druckprodukten 
zum Einsatz, wo nur in einer Farbe gedruckt werden 
kann.

Hauptlogo auf 
weißem Hintergrund 
(Standard)
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DUNKELGRÜN CMYK: 93/4/100/26 RGB: 0/121/52 HEX: #007934
Pantone: 356C
RAL 140 40 50

HELLGRÜN CMYK: 80/0/98/0 RGB: 52/178/51 HEX: #34b233
Pantone: 361C
RAL 130 60 60

ORANGE CMYK: 0/63/79/0 RGB: 255/127/69 HEX: #ff7f45
Pantone: 164C
RAL 050 60 70

GRAU 1 CMYK: 44/34/22/78 RGB: 57/59/65 HEX: #393b41
Pantone: 432C

GRAU 2 CMYK: 57/46/39/26 RGB: 107/109/116 HEX: #6b6d74
Pantone: 424C

GRAU 3 CMYK: 20/15/11/40 RGB: 148/150/154 HEX: #94959a
Pantone: Cool Gray 7 C

GRAU 4 CMYK: 12/8/8/23 RGB: 191/192/194 HEX: #bfc0c2 
Pantone: Cool Gray 4 C

GRAU 5 CMYK: 16/11/10/1 RGB: 219/220/224 HEX: #dbdce0 
Pantone: 663 C

2.	FARBEN
Neben den Farben des Logos – Dunkel-
grün, Hellgrün und Orange – gibt es fünf 
Grautöne, die zur Gestaltung von Texten  
und grafischen Elementen verwendet werden kön-
nen:
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ALTE DOKUMENTE

Im Umlauf befindliche Dokumente im alten Corporate 
Design der Med Uni Graz behalten ihre Gültigkeit, bis 
eine neue Version dieser Dokumente veröffentlicht 
wird. Formulare sind an das aktuelle Corporate Design 
anzupassen.

Medizinische Universität Graz

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPQRSŠTUVWXYZŽab-
cčćdđefghijklmnopqrsštuvwxyzžАБВГҐДЂЕЁЄЖ
ЗЅИІЇЙЈКЛЉМНΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩαβγδεζηθικλμν
ξοπρστυφχψωάΆέΈέΉίϊΐΊόΌύΰϋΎΫὰάὲέὴήὶίὸόὺ
ύὼώΏ1234567890‘?’“!”(%)[#]

{@}/&\<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*

Schriftzeichen in Ubuntu Regular, 10 pt

Medizinische Universität Graz

ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPQRSŠTUVWXYZŽab-
cčćdđefghijklmnopqrsštuvwxyzžАБВГҐДЂЕЁЄЖ
ЗЅИІЇЙЈКЛЉМНΞΟΠΡΣΤΥΦΧΨΩαβγδεζηθικλμν
ξοπρστυφχψωάΆέΈέΉίϊΐΊόΌύΰϋΎΫὰάὲέὴήὶίὸόὺ
ύὼώΏ1234567890‘?’“!”(%)[#]

{@}/&\<-+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*

Schriftzeichen in Ubuntu Light, 10 pt

Medizinische Universität Graz
ABCČĆDĐEFGHIJKLMNOPQRSŠTUVWXYZŽabcčćdđefghi-
jklmnopqrsštuvwxyzžАБВГҐДЂЕЁЄЖЗЅИІЇЙЈКЛЉМНΞΟ
ΠΡΣΤΥΦΧΨΩαβγδεζηθικλμνξοπρστυφχψωάΆέΈέΉίϊΐΊόΌ
ύΰϋΎΫάέήίόύώΏ1234567890‘?’“!”(%)[#]{@}/&\<-

+÷×=>®©$€£¥¢:;,.*

Schriftzeichen in Trebuchet MS Regular, 10 pt

3.	FONTS
UBUNTU

Für den Text im Logo wird die Schriftart Ubuntu ein
gesetzt. Sie umfasst lateinische, kyrillische und griech-
ische Schriftzeichen, ist in acht Schriftschnitten – Light, 
Light Italic, Regular, Regular Italic, Medium, Medium 
Italic, Bold und Bold Italic – frei verfügbar und eignet 
sich damit grundsätzlich für den umfassenden Einsatz.

DOWNLOAD

https://design.ubuntu.com/font/

https://fonts.google.com/specimen/Ubuntu

TREBUCHET MS

Um eine einheitliche Darstellung in offenen Doku-
menten (z.B. Word und PowerPoint) zu gewährleis-
ten, wird die Schriftart Trebuchet MS verwendet, die 
auf verschiedenen Systemen standardmäßig instal-
liert ist. Trebuchet MS gibt es in vier unterschiedlichen 
Schriftschnitten: Regular, Italic, Bold und Bold Italic.

https://design.ubuntu.com/font/
https://fonts.google.com/specimen/Ubuntu
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4.	ANWENDUNGEN
 	SUBLOGOS

Werden einzelne Zusätze wie z. B. Zentrums
bezeichnungen etc. dem Logo hinzugefügt, gliedern 
sich diese in der Langform des Logos unterhalb des 
Textteiles bzw. in der Blockform des Logos grafisch 
durch eine Linie getrennt neben dem Logo ein. Die 
Erstellung eines Sublogos obliegt der Stabsstelle 
Öffentlichkeitsarbeit und Veranstaltungsmanage-
ment in enger Abstimmung mit dem Rektorat. 

Alle Sublogos der Organisationseinheiten und 
Einrichtungen der Medizinischen Universität Graz, 
die vor dem 1. Oktober 2019 erstellt wurden, sind 
ausnahmslos nicht mehr zu verwenden, da sie 
nicht mehr den neuen Corporate Design Vorgaben 
entsprechen. 

Als Briefkopf ist jedenfalls die mehrzeilige 
Langversion der Sublogos zu verwenden.

Diese Herangehensweise wird auf beide 
Längenvarianten des Logos angewandt (Schriftzug 
sowie Block lang). 
Ein Namenszusatz zum Hauptlogo ist ausdrücklich 
nicht vorgesehen.

 
 

 

Analog dazu ist die englische Variante zu verwenden.
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	 BRIEFE
Die Briefe sind nach der DIN-Norm 5008B angelegt. Als Briefkopf dient die Langver-
sion des Logos mit entsprechender Ergänzung der jeweiligen Organisationsein-
heit, falls für diese ein eigenes Sublogo vorgesehen ist. Auf den Folgeseiten wird 
der Briefkopf jeweils wiederholt.

Die Fußzeile ist in der Briefvorlage als Standard definiert.

	» Vorlagen in Deutsch und Englisch in MUniverse

	 DOKUMENTE
Für allgemeine Dokumente wird für alle Seiten der gleiche Dokumentenkopf ver-
wendet. Der Dokumentenfuß ist auf der ersten Seite mit einem zusätzlichen In-
haltsbereich versehen, der auf den Folgeseiten nicht mehr wiederholt wird.

	» Vorlagen in Deutsch und Englisch in MUniverse

Im Umlauf befindliche Dokumente im alten Corporate Design der Med Uni Graz 
behalten ihre Gültigkeit, bis eine neue Version dieser Dokumente veröffentlicht 
wird. Formulare sind an das aktuelle Corporate Design anzupassen.

Vollmacht / Richtlinie / Grundsatzdokument

Palatus cercernum sultum ceribus? Obsenatimei sterdiesil vivilic aperei imurortum in vid dem 
Romnicaet; nes oriori, no. Suncum auraris nit, Ti. Qua iuspic in publibus forum hae cortiem diu 
et audes patis et imaximus intress ulabis hosulto inprivi tarbite, audes consus? Estriorevid per 
andi, optis ocultus fordios abus, quam vis. Imis; nequast ressimus sentest ribus? 

Iquitum vir la iactam det adhus vis omnem ublique audeese atquis patris serum eto iamei te est 
L. Valicaudam oporatiam, Ti. Intellatrum at, caet auctudacem imero vis. Pata, sum et vitum ina, 
Ti. Sena, quius, P. Nihilia eo, tem factam ficepor evivitabem, diu spicam, Ti. Meriam simuniris 
tus cone pri pertum diendam facrit; nem poraribus la diemo mendet in por us ca; hillem Romne-
quam ut nihilic avolic movius num etrem esidessatus sultortia quam di sigit L. Catracto es co ad 
C. C. Ed Catquam int? quam obsena, more, utura vivertem am. Ubliaeciam horbiti diena, com-
nente, que cae iacidente, notin Itam dium culoc viterceri sendessilic temuritic rei stement vid se 
mo nost ommoveri publia.

1. Tur apeliae ssimi, cum repro volorrum hil idis aboribus et mo venimos et occaborum re nes-
trum eicidus ad qui volorrorem escipsaes commodi ssercie ndempossi serci omnihil molorep 
udandio mi, sitiand istrumq uaspic toriorp orepedi genihilisto occus, cus.

2. Atus cusam, venit esenis esequid que estiati vendi cullit auditio. Busdam commolu ptatur 
sunt, que dolorero doloribus, adit lis dolupie ndantur? Quiscil litatur, que occus mo beaqui ut 
facersperum vendit, nonserc hillaut eossit occum volesequos esciunte nonsequi si a doluptatur 
reiunt peraernam dolupta dolo consente eum ut estem. Tem delia dolorest as re, sam, ium 
nullupt aquidebis archicae duciis sunt essi totae et rerrum aliquia sperum audita invenit esti-
um fuga. Ut que invenienis et quistia cullat volupta ne inus aces ea sint aut adigeni hilistibus, 
omnihicab.

3. Qua commorem es inem autelicto postro noculvid publibus o vius re nicae non publius atrive-
ro, terferria consum idelabu ncleris aucidit; huidemquius, ac videt, desilib efachuis viteribus, 
ut vatqua perbis adhuciam foruntroxim primiusa re consul tam potem habus viri perficaela 
Simus. Fuli inu vit publiis patilium nerem actum publis hordionsus, tabendam aperiaeque tali-
culum es cupplis publien tiaet, nos acestandius bon re.

4. Sedis qui tem quam nonsequi dolor min pore et, con conectet as pratis sani cus et omnit odist 
ut late con reicien daernate sam, untia velignim re atem am, cum quia quatatur se aut lacere 
reptiae nonecerspe nonseque volorum qui tem id ex est faccustem qui nate quos mod utempel 
mosam, ipsam nusaperum volut ut eos es aut facearciae repre cum nobis nimusciatur

Medizinische Universität Graz, Auenbruggerplatz 2, 8036 Graz, www.medunigraz.at
Rechtsform: Juristische Person öffentlichen Rechts gem. UG 2002. Information: Mitteilungsblatt und www.medunigraz.at. DVR-Nr. 210 9494.

UID: ATU 575 111 79. Bankverbindung: UniCredit Bank Austria AG IBAN: AT931200050094840004, BIC: BKAUATWW 
Raiffeisen Landesbank Steiermark IBAN: AT443800000000049510, BIC: RZSTAT2G

Betrifft: Besonders wichtig

Sehr geehrte Damen und Herren, 
Palatus cercernum sultum ceribus? Obsenatimei sterdiesil vivilic aperei imurortum in vid dem 
Romnicaet; nes oriori, no. Suncum auraris nit, Ti. Qua iuspic in publibus forum hae cortiem diu 
et audes patis et imaximus intress ulabis hosulto inprivi tarbite, audes consus? Estriorevid per 
andi, optis ocultus fordios abus, quam vis. Imis; nequast ressimus sentest ribus? 
Iquitum vir la iactam det adhus vis omnem ublique audeese atquis patris serum eto iamei te est 
L. Valicaudam oporatiam, Ti. Intellatrum at, caet auctudacem imero vis. Pata, sum et vitum ina, 
Ti. Sena, quius, P. Nihilia eo, tem factam ficepor evivitabem, diu spicam, Ti. Meriam simuniris 
tus cone pri pertum diendam facrit; nem poraribus la diemo mendet in por us ca; hillem Romne-
quam ut nihilic avolic movius num etrem esidessatus sultortia quam di sigit L. Catracto es co ad 
C. C. Ed Catquam int? quam obsena, more, utura vivertem am. Ubliaeciam horbiti diena, com-
nente, que cae iacidente, notin Itam dium culoc viterceri sendessilic temuritic rei stement vid se 
mo nost ommoveri publia.

Univ.-Prof. Dr. Hellmut Samonigg
Rektor 

An 

Firma Musterbeispiel

Hauptstraße 123

8010 Graz

Graz am 1.10.2019

Univ.-Prof. Dr. Hellmut Samonigg
Rektor

Medizinische Universität Graz
Auenbruggerplatz 2/9/IV

8036 Graz
rektor@medunigraz.at

Medizinische Universität Graz, Auenbruggerplatz 2, 8036 Graz, www.medunigraz.at
Rechtsform: Juristische Person öffentlichen Rechts gem. UG 2002. Information: Mitteilungsblatt und www.medunigraz.at. DVR-Nr. 210 9494.

UID: ATU 575 111 79. Bankverbindung: UniCredit Bank Austria AG IBAN: AT931200050094840004, BIC: BKAUATWW 
Raiffeisen Landesbank Steiermark IBAN: AT443800000000049510, BIC: RZSTAT2G

https://muniverse.medunigraz.at/Seiten/Briefvorlage.aspx
https://muniverse.medunigraz.at/Seiten/Briefvorlage.aspx
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Visitenkarten Variante 3

Max Mustermannwww.medunigraz.at

Dr. 

Max Mustermann
Digital Officer

Tel.: +43 316 385 12345 
Fax: +43 316 380 12345 
max.mustermann@medunigraz.at

Neue Stiftingtalstraße 6/III  •  A - 8010 Graz

Medical University of Graz
Diagnostic and Research (D&R) Center for  
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D&F Institut für Hygiene, Mikrobiologie und Umweltmedizin

Visitenkarten Variante 4

	 VISITENKARTEN
Für Visitenkarten sieht das Corporate Design vier Ge-
staltungsmöglichkeiten vor:

	» Variante 1: Standard: zweiseitig, zweisprachig 
Die Visitenkarte zeigt die Informationen in 
deutscher Sprache auf der einen Seite und in 
englischer Sprache auf der anderen Seite; deutsch 
auf weißem Hintergrund, englisch auf grünem 
Hintergrund.

	» Variante 2: zweiseitig mit Porträt, deutsch 
Die erste Seite zeigt ein Porträt sowie Vorname 
und Nachname. Die zweite Seite enthält die 
persönlichen Informationen in deutscher Sprache. 
Der Druck erfolgt auf weißem Hintergrund.

	» Variante 3: zweiseitig mit Porträt, englisch 
Wie Variante 2 in englischer Sprache. Der Druck 
erfolgt auf grünem Hintergrund.

	» Variante 4: vierseitig mit Porträt und QR-Code 
Die vierseitige Variante zeigt am Cover das Porträt 
mit der Nennung von Vorname und Nachname. Im 
Innenteil folgen die persönlichen Informationen in 
deutscher und englischer Sprache. Auf der Rück-
seite findet ein QR-Code Platz, der auf eine Seite 
innerhalb der Domain medunigraz.at verweist.

Die persönlichen Daten für die Gestaltung 
der Visitenkarte werden aus MEDonline übernom-
men. Daten, die in MEDonline nicht als Standard 
erfasst werden können, sowie Funktions- bzw. Or-
ganisationsbezeichnungen, die in MEDonline nicht 
verwendet werden, können beim Visitenkartendruck 
nicht berücksichtigt werden.

BESTELLUNG

Die Bestellung der Visitenkarten erfolgt über https://
muniverse.medunigraz.at/Seiten/Visitenkarten.aspx.

Ihre MEDonline-Daten können bei diesem Formular 
noch ergänzt bzw. korrigiert werden. Für die vier-
seitige Variante müssen Sie einen Link für den auf der 
Rückseite vorgesehenen QR-Code angeben. Dieser 
muss auf eine Seite innerhalb der Domain meduni-
graz.at verweisen.

Bei den Varianten 2 bis 4 muss ein aktuelles Foto in 
guter Auflösung hochgeladen werden.

Die Bezahlung erfolgt über die interne Leistungsver-
rechnung.

Visitenkarten Variante 1

Visitenkarten Variante 2

https://muniverse.medunigraz.at/Seiten/Visitenkarten.aspx
https://muniverse.medunigraz.at/Seiten/Visitenkarten.aspx
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PowerPoint-Folie mit Facts & Figures:

	 PRÄSENTATIONSVORLAGE
Für PowerPoint steht ein Folienset mit verschie-
denen gestalterischen Elementen zur Verfügung. 
Der Folienmaster enthält das Layout für diese Slides.  
Zum Download werden Vorlagen für For-
mate 16:9 sowie 4:3 zur Verfügung gestellt. 
Als Schriftart wurde Trebuchet MS gewählt, damit die 
Folien auf möglichst allen Geräten gleich dargestellt 
werden.

	» Vorlagen in Deutsch und Englisch in MUniverse

Als Designelement wird auf den PowerPoint-
Vorlagen eine stilisierte Grafik der MED CAMPUS 
Graz Fassade in den Farben des Corporate Designs 
eingesetzt.

https://muniverse.medunigraz.at/Seiten/Pr%C3%A4sentationsmaterial.aspx
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 	 EINLADUNGEN, FLYER, 	
FOLDER

Unten stehend sehen Sie Beispiele für die Gestaltung 
von Einladungen, Flyern und Foldern. Unterstützung 
bei der Gestaltung und Beratung zum Druck erhalten 
Sie in der Stabsstelle Öffentlichkeitsarbeit und Veran-
staltungsmanagement. Bitte planen Sie dabei für das 
Layout und einen etwaigen Druck eine Vorlaufzeit von 
mindestens zwei Wochen ein.

Kontakt: cd@medunigraz.at

MEDICAL UNIVERSITY OF GRAZ 
Assembly Hall
MED CAMPUS Graz

 
Neue Stiftingtalstraße 6 
8010 Graz, Austria

 
Questions:  
events@medunigraz.at INVITATION: RESEARCH DAY

WEDNESDAY, 4TH NOVEMBER 2020, 3 PM, ASSEMBLY HALL, MED CAMPUS GRAZArrival: tram line 7 to LKH Med Uni / Klinikum Nord or bus lines 41, 58 or 64 to St. Leonhard / Klinikum Mitte.
If you are arriving by car, parking spaces are available in the visitor parking garage at Stiftingtalstraße or  
in the visitor parking garage at the entrance center.

OTTO LOEWI MEMORIAL LECTURE  
BY PROF. MARTIN J. BLASER

Beispiele Gestaltung von Foldern

	 PLAKATE
Auf den Plakaten und auf wissenschaftlichen Postern 
wird im Header das Logo in der Langversion oder der 
Blockversion verwendet.

www.medunigraz.at

Studieren   
an der Med Uni Graz

1.000 AbsolventInnen  
jährlich für Ihre Gesundheit

Beispiel Plakat

MOBILITÄTSPROGRAMME FÜR STUDIERENDE UND GRADUIERTE

Med Uni Graz

Abroad

mailto:presse%40medunigraz.at?subject=
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	 STEMPEL
Stempel mit dem Logo der Med Uni Graz können 
von den einzelnen Organisationseinheiten in der 
Stabsstelle Öffentlichkeitsarbeit und Veranstaltungs-
management bestellt werden.

Kontakt: cd@medunigraz.at

Alle übrigen Stempel, die nicht das Logo der Med Uni 
Graz tragen, werden wie bisher auch beim Facility-
management der Med Uni Graz bestellt.

Kontakt: christina.rauch@medunigraz.at

� 	 RUNDSIEGEL
Das Rundsiegel der Medizinischen Universität Graz ist 
in keinem Fall als Logo der Universität zu verstehen. 
Seit dem Relaunch des Außenauftrittes wird es für 
offizielle Urkunden und Zertifikate des Rektors bzw. 
der Rektoratsmitglieder und Gremien verwendet. 

Eine Darstellung des Rundsiegels als Logoersatz 
ist nicht zulässig.

	 E-MAIL-NACHRICHTEN
In E-Mail-Nachrichten wird ebenfalls die Schriftart Tre-
buchet MS verwendet. Diese kann in MS Outlook über 
den Menüpunkt Datei – Optionen – E-Mail – Briefpa-
pier und Schriftarten als Standard festgelegt werden.

Für Ihre Signatur sieht das Corporate Design die fol-
gende Darstellung vor:

Titel Vorname Nachname 
Funktion (fakultativ)

Fakultativ: Logo (Schriftzug oder Sublogo)

Adresse 
Telefonnummer 
Faxnummer (falls vorhanden) 
E-Mail-Kontakt 
Webadresse

Dr. Max Mustermann 
Projektmitarbeiter

 
Auenbruggerplatz 2
A-8036 Graz
Tel:  +43 316 385 12345
Fax: +43 316 385 54321
E-Mail: max.mustermann@medunigraz.at
Web: www.medunigraz.at

Beispiel E-Mail-Signatur

mailto:cd%40medunigraz.at?subject=
mailto:christina.rauch%40medunigraz.at?subject=


Corporate Design Manual | Medizinische Universität Graz	 15

	 MEDSHOP
Im MEDshop bietet die Medizinische Universität Graz 
ihr Merchandising-Sortiment an. Infos zu den Produk-
ten im Design der Med Uni Graz finden sich online.

www.medunigraz.at/medshop

	 MEDITIO
Die MEDitio ist das offizielle Nachrichtenmagazin der 
Medizinischen Universität Graz und erscheint drei 
Mal jährlich. Die aktuelle Ausgabe und ein Archiv der 
vorangegangenen Ausgaben finden sich online.

www.medunigraz.at/meditio

www.medunigraz.at | 1

Eröff nung des 3D Druckzentrums  Seite 8

Brückenschlag zu Modul 2  Seite 4

Neues Logo für die Med Uni Graz   Seite 3

MEDitio
DAS NACHRICHTENMAGAZIN 
DER MED UNI GRAZ

Nr. 03/2019

http://www.medunigraz.at/medshop
www.medunigraz.at/meditio
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	 VERWENDUNG VON 
ABBILDUNGEN

Die Stabsstelle Öffentlichkeitsarbeit und Veranstal-
tungsmanagement verwaltet einen Bilderpool, der 
für Zwecke innerhalb der Med Uni Graz verwendet 
werden kann. Für externe Websites und sonstige 
Dritte kann nicht auf diesen Bilderpool zugegriffen 
werden. 

Bitte keinesfalls Abbildungen verwenden, bei 
denen die Frage der Bildrechte nicht eindeutig 
geklärt ist.

	 WEBSITE
Der Internetauftritt der Medizinischen Universität 
Graz folgt den Vorgaben des CD Manuals. Für alle Un-
terseiten gelten daher dieselben Layoutvorgaben.

Alle Websites der Med Uni Graz sollen unter der Do-
main medunigraz.at präsentiert werden. Dafür wird 
ein zentrales Content Management System unter 
Typo3 zur Verfügung gestellt. 

Informationen, die Med Uni Graz intern relevant sind, 
werden im Intranet MUniverse angeboten.

	 SOCIAL MEDIA
Die Medizinische Universität Graz ist auf den Kanälen 
Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter und YouTube 
vertreten. Auf diesen Kanälen informiert die Med Uni 
Graz über die Stabsstelle Öffentlichkeitsarbeit und 
Veranstaltungsmanagement zu aktuellen Themen. 
Zusätzlich betreiben die Postgraduate School und das 
International Office der Med Uni Graz einen offiziellen 
Auftritt auf Facebook. 

Kontakt: socialmedia@medunigraz

facebook.com/medunigraz

twitter.com/MedUniGraz

instagram.com/medunigraz

linkedin.com/school/medizinische-universität-graz

http://facebook.com/medunigraz
http://instagram.com/medunigraz
http://linkedin.com/school/medizinische-universität-graz
http://twitter.com/MedUniGraz
https://www.youtube.com/user/medunigraz01medizin
mailto:socialmedia%40medunigraz?subject=
http://twitter.com/MedUniGraz
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5.	CORPORATE WORDING
 Medizinische Universität Graz  Med. Uni Graz, Med. Universität Graz

 Med Uni Graz  MUG, Med-Uni, Medizin Uni, MedUni Graz

 MED CAMPUS Graz  MedCampus, Med Campus

 Zentrum für Medizinische Forschung  Zentrum für Grundlagenforschung

 Studierende  Studentinnen/Studenten

 Patient*innenbetreuung  Krankenversorgung

 Wissenschafter*innen  Wissenschaftler, WissenschaftlerInnen

 LKH-Univ. Klinikum Graz  LKH Graz

 MUniverse  MEDuniverse

 MEDonline  Medonline, MUGonline

 Eingangszentrum  Kutscherwirt

 Universitätsklinikum  Klinikum

 Univ.-Prof. Dr.  Herr Univ.-Prof. Dr., Herr Professor

 Univ.-Prof.in Dr.in  Frau Professorin, Frau Professor

 Medizinische Wissenschaft  Medizinische Wissenschaften

 Pflegewissenschaft  Pflegewissenschaften

 BioTechMed-Graz  BioTechMed, Biotechmed

 Lehrstuhl für Biophysik  Institut für Biophysik  
(gilt nur für zentrumsgebundene Lehrstühle)

 Stabsstelle  Stabstelle

 Forschungsinformationssystem, FIS, Forschungsportal  FODOK, Fodok
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